Ah Geceler”

"Burada geceyi konusmuyoruz, yasiyoruz.”

Turkiye'nin Pop Gecesi

Turkce Pop « Nostalji « Deneyim




Ah Geceler Nedir?

Ah Geceler, hem ge¢migin hem de ginimuzin
melodilerini bir araya getiren bir eglence markasidir.

Turkgce muzik tarinine damgasini vurmus eserler, yenilikci
produksiyonlar ve gucld sahne deneyimleriyle yeniden
yorumlanarak Ah Geceler DJ’leri ile sahnede hayat bulur.
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Katilimcilar yalnizca bir etkinlige degil;

* Hatiralarag,

* Sarkilara,

* Eglenceye,

* Birlikte olmanin enerjisine,

* Unutulmaz bir deneyime ortak olurlar.

Ah Geceler, Turkge Pop muzigin ortak
hafizasini yeniden yasatir.



Ah Geceler NasilDogdu ?

Eylil 2024 te Bir Fikirle Basgladi..

Turkiye'de milyonlarca insan farklr sehirlerde, farkl
donemlerde ve farkl hikGyelerde buyudu.
Ancak hepsinin ortak bir noktasi vardi:

Turkce Pop muzik.

Ah Geceler, bu ortak kulturel mirasi modern etkinlik
anlayisiyla yeniden yorumlamak amaciyla kuruldu.

Bugun yalnizca etkinlik dizenleyen bir organizasyon deqgil;
gucld marka kimligi, yuksek katihmci sadakati ve deneyim
odakli yaklasimiyla Turkiye'nin yeni nesil eglence
markalarindan biridir.

Her organizasyonunda farkli insanlari ayni sarkilarda, ayni
duygularda ve ayni enerji etrafinda bulusturmayi hedefler.
CUnku Ah Geceler, yalnizca bir gece deqil; tekrar yasanmak
istenen bir deneyim yaratir.

Bazi markalar urun satar.
Bazilari hizmet sunar.
Ah Geceler ise bir duygu insa eder.



ViZYONUMUZ

Ah Geceler’i, Turkge Pop kultiranu
modern eglence anlayisiyla
bulusturan; her sehirde ayni kaliteyi,
ayni enerjiyi ve ayni duyguyu yasatan
Turkiye'nin en gugli eglence
markalarindan biri haline getirmek.

MISYONUMUZ

insanlari Tirkge Pop’un ortak
hafizasinda bulusturmak;

her organizasyonda duygu, cosku,
aidiyet ve kalici anilar yaratarak,
katilimcilarin yalnizca eglendigi
degil, kendilerini bir toplulugun
parcasi olarak hissettigi geceler
tasarlamak.




KONSEPTIMIZ
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Turkgce Pop'un
En Glizel Donemleri

* 90'lar Tarkce Pop
*2000'ler Tarkge Pop
* Zamansiz Turkce Pop Hitleri
* GUNUMUzUnN sevilen

Turkce Pop eserleri

B 4

Deneyim Odakli Eglence

* Gucld sahne tasarimlari

* Ozel gorsel produksiyonlar :
* Tematik icerikler \ ~
* Toplu katilim kualtard 4\ L
* Binlerce kiginin ayni sarkiyi

birlikte sdyledigi unutulmaz anla
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Sahne Bir Mesafe Degil,
Bulusma Noktasidir.

Geleneksel sahne anlayisinin aksine Ah Geceler'de
sanatgi ile katihmci arasinda gérdnmez
bir duvar yoktur.

Ah Geceler DJ'leri, katihmcilarla ayni enerjiyi paylasir;
birlikte sarki sdyler, birlikte eglenir ve gecenin ritmini
birlikte olusturur.Ortaya dogal, samimi ve

| .. essiz bir atmosfer ¢ikar.
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AH GECELER DENEYIMINI
OLUSTURAN IMZA DETAYLAR

Ah Geceler'de her detay, katilimcinin markayla bag
kurmasini saglayacak sekilde tasarlanir.

Sahneden servis ekipmanlaring, DJ aksesuarlarindan
katilimcilara sunulan 6zel urunlere kadar her unsuir,
Ah Geceler deneyiminin ayrilmaz bir parcasidir. Bu

yaklasim, markanin yalnizca gecede deqil,
katihmcilarin hafizasinda da kalici bir
yer edinmesini saglar.




Kirmizi Gul
Ah Geceler’'in en gucglu sembolu ve duygusal
imzasidir. Her organizasyonda markanin ruhunu
temsil eder.

Ozel Tasarim Ah Geceler Bardaklari
Her icecegi markanin bir parcasina donusturen,
sosyal medya gorundrlagunu artiran ozel
tasarim servis urunleridir.

Logolu Yelpazeler
Katihmcilar tarafindan etkinlik boyunca kullanilan,
hem deneyimi zenginlestiren hem de guclu bir
gorsel kimlik olusturan imza urunlerdir.

Ah Geceler Havlulari
DJ’ler tarafindan kullanilan logolu havlular, sahne
kimligini guglendiren ve marka butunlagunu
destekleyen o6zel aksesuarlardir.




Ah Geceler Mendilleri
Katilimcilara dagitilan 6zel tasarim mendiller, eglence
kaltdranun bir pargasi olarak geceye nostaljik ve samimi
bir dokunus katar.

Turkge Pop Sanatgi Kartlari
Turkce Pop kultdranu yasatan koleksiyon niteliginde ozel
tasarimiardir.

Sarki Sozu Kartlari
Katihmcilari sarkilara ortak eden, duygusal bagi
guclendiren ve geceyi hatirlatan 6zel detaylardir.

Marka Kimligini Tagiyan Sahne ve Fotograf Noktalari
Her organizasyonda sosyal medya paylasimlarini
destekleyen ve Ah Geceler'in gorsel hafizasini olugturan
deneyim alanlaridir.




AH GECELER’]
FARKLI KILAN NEDIR?

90 @

Turkge Sehirler Yuksek
Pop'a Arasi Tekrar
Odaklanan Kanitlanmis Katilim
Gugla Basari Orani
Marka
© S
Sold Out Guclu Premium
Performansi Dijital Mekan
Topluluk is Birlikleri

Ah Geceler yalnizca bir etkinlik degil;
yUksek sadakatli, satin alma gucu yuksek ve organik
olarak buyuyen bir topluluga erisim saglayan
deneyim platformudur.



RAKAMLARLA
AH GECELER
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BASARILI ORGANIZASYON
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FARKLI SEHIR PRESTIJLI
MEKAN

55.100

TOPLAM KATILIMCI
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GERCEKLESEN ETKINLIKLER

9 ADANA

MEKAN

Kapasite: 1500 Kisi

Sheraton Grand Adana

Toplam Katilim: 30.450 Kisi

ETKINLIiK SAYISI

The Lux
Kapasite: 400 Kisi
Toplam Katilim: 2.800 Kisi

Divan Otel
Kapasite: 600 Kisi
Toplam Katilim: 3.000 Kisi

@ ANKARA

JW Marriott Ankara
Kapasite: 700 Kisi
Toplam Katilim: 2.600 Kisi

Rabarba
Kapasite: 300 Kisi
Toplam Katilim: 3.300 Kisi

0 KIBRIS

Bond Gastro
Kapasite: 300 Kisi
Toplam Katilim: 300 Kisi

9 HATAY

Diva Turka Hotel
' Kapasite: 400 Kisi
' Toplam Katilim: 400 Kisi

Zeytin Konagi
Kapasite: 400 Kisi
Toplam Katilim: 800 Kisi

9 ISKENDERUN

Zeytin Beach Hotel
Kapasite: 500 Kisi
Toplam Katilim: 500 Kisi




SEHIR

@ MErsiN

MEKAN

Paradiso Palms
Kapasite: 300 Kisi
Toplam Katilim: 600 Kisi

ETKINLiK SAYISI

HiltonSA
Kapasite: 600 Kisi
Toplam Katilim: 2.200 Kisi

Kala .
Kapasite: 400 Kisi
Toplam Katilim: 800 Kisi

QFETHiYE

Liull
Kapasite: 250 Kisi
Toplam Katilim: 500 Kisi

QKAYSERi

Wyndham Grand
Kapasite: 700 Kisi
Toplam Katilim: 500 Kisi

OGAZiANTEP

The Arena Hotel
Kapasite: 700 Kisi
Toplam Katilim: 2.800 Kisi

The Green Park Hotel
Kapasite: 800 Kisi
Toplam Katilim: 1450 Kisi

Novotel
Kapasite: 600 Kisi
Toplam Katilim: 1.800 Kisi

Divan Otel (Roof)
Kapasite: 300 Kisi
Toplam Katilim: 300 Kisi




SOLD OU
BASARISI

Ah Geceler In en gugld
gostergelerinden biri
yuksek doluluk oranidir.

LULULEN Sheraton Grand
ADANA
VU798 The Lux
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% §E§ 1 ANKARA
OIS W Marriott ia
LLYVCNEE  Zeytin Konag
GIYVAAN  Diva Turka Hotel
HGEWIN Zeytin Beach Hotel iah

21 Etkinligin
18’u Sold Out

5 Etkinligin
Tamami Sold Out

7 Etkinligin
Tamami Sold Out

11 Etkinligin
Tamami Sold Out

4 Etkinligin
B 3'4 sold out

2 Etkinligin
Tamami Sold Out

1 Etkinligin
Tamami Sold Out

1 Etkinligin
Tamami Sold Out
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1 Etkinligin

KIBRIS Bond Gastro Tamami Sold Out
. . 4 Etkinligin
MERSIN HiltonSA 3G SOIngut

. . 2 Etkinligin
MERSIN Paradiso Palms A
e

Tamami Sold Out

FETHIYE 2 Etkinligin
Tamami Sold Out
\ LYALULEd The Arena Hotel 3Etdnligh -

e — TONe ovotel 3 Etkinligin
? ‘g E& ‘ ovoie Tamami Sold Out

; .,.’«'-"}.{‘.}5;#'; P ‘

1 Etkinligin
Tamami Sold Out

I ViII\1id Divan Otel

Bu basari Ah Gecelerin
farkh sehirlerde strdurulebilir talep
olusturabildigini gostermektedir.
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GORUNTULENME YENi TAKIPGi iCERIK TAKIPGi
PAYLASIMI

Mayis ay dzeti

%78

Goruntilemelerin %78'i
takipgi olmayan
kullanicilardan geliyor.

131B %78 8,1B

Reels videosu va Takipct elmayaniardan Takipgiler

gonderi gorUntilemeler
gérantideneler

Misan ayindan

Mayis aynda neler oldugunu gér

Bu veriler Ah Geceler'in yalnizca etkinlik gunlerinde degil,
her giin yasayan bir topluluk oldugunu géstermektedir.
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Goruntuiemeler W

Gorintilemeler
16,197
* Takipgiler 22,6%
Takipgi olmayanlar 77,8%
Erigilen hesaplar 10,161

Etkilesimler ©

@® ORGANIK
f@® BUYUMEGUCU

%78

Goruntilemelerin %78'i Ah Geceler'i
daha 6nce takip etmeyen
kullanicillardan gelmektedir.

Bu oran markanin surekli yeni kitlelere
I ulagabildiginin ve organik olarak buyudugunuin
=l I en 6nemli gostergesidir.

Tek bir hikaye paylasiminda:

16.197

GORUNTULENME

10.161 1176

ERISILEN BAGLANTI
HESAP TIKLAMASI



HEDEF KITLE ANALIzI

Ana Kitle

25 -45Yas

Profesyoneller
s insanlari f
Sosyal yasami aktif bireyler

;/,

. Turkge Pop kadltdrdne bqgll
katlllmcnqr >
. canclBe ¢
ikincilKitte -~ \ ‘

18 — 25 Yas

« Sosyal medya kullanicilari &
* Yeni nesil Turkge Pop dinleyicileri



@ HEDEF KITLE PROFILI
&2 sosyoekonomik Profil

Ah Geceler'in katilimci kitlesi; aktif sosyal yagami benimseyen,
sehirli yagam kulttrine sahip, dizenli gelir elde eden ve
deneyim odakli tuketim aligkanhgi gosteren
bireylerden olugmaktadir.

- Yas Araligi: 25-44 (Ana Kitle)

 Egitim Seviyesi: Lise, Universite ve lisanststi mezunlarinin
agirlikta oldugu profil

« Meslek Profili: Beyaz yaka ¢alisanlar, girisimciler, is insanlari,
yoneticiler, serbest meslek sahipleri ve geng profesyoneller

« Satin Alma Gucu: Orta-ust ve Ust gelir grubunda yogunlasan,
premium urdn ve hizmetlere duzenli harcama yapan

tuketici kitlesi

« Tuketim Aligkanhgi: Restoran, otel, seyahat, eglence,
gastronomi, moda ve premium icecek kategorilerinde yuksek
harcama egilimi

- Dijital Davranis: Sosyal medyada aktif, icerik treten, marka
deneyimlerini paylasan ve satin alma kararlarinda dijital igerikten
etkilenen kullanici profili



i & 21 )
Profil hareketleri ® 18
Profil ziyaretieri 16
Takipler 1
Harici baglantilara dokunmalar 1

Hedef Kitle @

Cinsiyet Ulke Yag

0,6%

14,7%

= 24,9%

4,8%

1,0%

@ YAS DAGILIMI

25-34 Yas
35-44 Yas

18-24 Yas
OO OEPPPP O PRSP
Katilimci kitlesinin yaklasik %78’i
;.% 25-44 yas araligindadir.
Bu yas grubu markalar i¢in en degerli
tuketici segmentlerinden biridir.
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Profil hareketleri ® 18
Praofil ziyaretleri 1[4
Takipler i
H baglan
Hedef Kitle ®
Cinsiyet
Erkekler
: 37,6%
Kadink

ntar
K 62,4%

@ CiNSIYET DAGILIMI

ERKEK
37,6%

KADIN
62,4%

@.® Ah Geceler, sosyal yagami aktif ve ylksek
"‘ etkilesim gosteren kadin kitlesinde guclu
bir konuma sahiptir.



MARKALAR iCiN DEGER ONERIMiZz

Insanlar reklamlara degil, deneyimlere baglanir.

Ah Geceler, markalari hedef kitlesiyle ayni sarkida, ayni
duyguda ve ayni anin iginde bulusturur.
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PREMiUM GERGEK GUCLU
HEDEF KITLE ETKILESIM DIJITAL ERISIM
Ll @
ULUSAL OLGULEBILIR GUVENILIR

GORUNURLUK SONUGLAR i$ ORTAKLIGI



i$ BiRLIGI YAPTIGIMIZ SECKIN

MARKA VE KURUMLAR
SHERATON divan  Mersin
GRAND Hilton ©6)
_

GREEN PARK NOVOTEL

HOTELS & RESORTS HOTELS, SUITES & RESORTS

WYNDHAM GRAND

ks ' i‘H b: J r

ARENA  ;w MARRIOTT.

e

\/ WE ARE THE
. WALKERS
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FELLAS' RedBull



AH GECELER’i KIM DUZENLIYOR?

Ah Geceler, Adana’nin en koklu igsletme gruplarindan biri
olan Capa Group tarafindan, etkinlik ve organizasyon
markasi olarak dizenlenmektedir.

1983 yilinda kurulan Capaq, yiyecek-icecek ve eglence
sektorunde faaliyet gosteren, sehrin en prestijli
isletmelerine sahip koklu bir markadir. Kirk yili agkin
tecribesiyle Adana’nin sosyal ve gastronomi hayatina
deger katar.

Bu guclu altyapi sayesinde Ah Geceler guvenilir, kaliteli
ve profesyonel etkinlik deneyimleri sunmaktadir.

CAPA GROUP 1983

GELECEK HEDEFLERI

« Her yil 100.000’in Gzerinde katilimciya ulagmak.
 Festival ve acgik hava deneyimlerini ulusal dlgekte
yayginlastirmak.

 Ulusal ve uluslararasi markalar icin en gugli deneyim
platformlarindan biri oimak.

« Turkce Pop kultaranu gelecek nesillere tasiyan
strdurulebilir bir eglence markasi olugturmak.



Ah Geceler”
TURKIYE'NIN POP GECESI

Bugun gucld bir etkinlik markasiyiz. Yarin ise
Turkiye'nin ortak eglence kultirine yon veren
markalarindan biri olma vizyonuyla yolumuza

devam ediyoruz.

Bu sunuma ayirdiginiz degerli zaman ve markamiza
gosterdiginiz ilgi icin tegekkdr ederiz.

Gorusmek Uzere...
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ILETISIM BILGILERI
CAPA GROUP 1983

ADRES

Cemalpasa Mahallesi
Toros Caddesi No:19/A
Seyhan [ ADANA

TELEFON
0 (532) 716 32 22

E-POSTA
info@ahgeceler.com

WEB SITESI

www.ahgeceler.com
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